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Skandal: 15°000 OLMA-Besuchern wurden Hérner aufgesetzt!

Der von E.,T&H entwickelte
OLMA-Stand fir Tilsiter begeisterte so
viele Messebesucher wie nie zuvor.
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Die jahrlich stattfindende OLMA (Schweizer Messe fur Landwirtschaft und Ernahrung) ist die grosste
Publikumsmesse der Schweiz. Und damit eine ideale Plattform fir nationale Marken, um sich zu
prasentieren. Die Sortenorganisation Tilsiter Switzerland GmbH, welche fiir die Vermarktung des
Schweizer Tilsiters verantwortlich ist, nutzt diesen Event in 2014 besonders wirkungsvoll fir sich.

Ziel war es dabei nicht nur, die Messebesucher mit einer der weit verbreiteten, Ublichen Degustationen zu
«fUttern». Sondern es stand vielmehr die Herausforderung im Raum, die zahlreichen Kaseliebhaber auf
unterhaltsame Weise von der geschmacklichen Vielfalt des Tilsiters zu begeistern. Und zwar so, dass sie
sich tats&chlich vertieft mit der Sortenvielfalt der Marke auseinandersetzen und sich klar zu ihrer Lieblings-
sorte bekennen. Dies selbstverstandlich auf begrenztem Standraum und unter Beibehaltung des Messe-
verkaufs. Die E, T&H Werbeagentur AG BSW hat dazu in enger Zusammenarbeit mit der Sortenorganisation
Tilsiter Switzerland ein aktivierendes Messe-Konzept samt Standgestaltung entwickelt und in der
Umsetzung begleitet.

Die Messebesucher wahlten nach einem Geschmackstest ihren Lieblings-Tilsiter und gaben ihre Stimme
im Rahmen eines Wettbewerbs ab. Dafur durfte jeder eine der begehrten Tilsiter Kuh-Mutzen in der
Farbe seines Lieblings-Tilsiters (Rot, Griin oder Gelb) mitnehmen und sich damit einzeln oder in Gruppen
auf einem Tilsiter-Fan-Foto verewigen. Die ebenso farbenfrohen wie lustigen Resultate wurden auf einer
grossen Fotowand ausgestellt und sorgten zusétzlich flr Publikumsinteresse. Unzahlige Besucher
nahmen ihr «Fan-Foto» dann auch mit nach Hause, um es spéater digital von einer eigens entwickelten
Landing-Page herunter zu laden und mit Freunden in Social Media-Netzwerken zu teilen. Und auch auf
der Messe selbst wirkte die Aktion noch lange nach — auf Schritt und Tritt begegnetem einem die Fans mit
ihren farbigen Tilsiter-MUtzen und strahlenden Gesichtern. Werfen Sie am besten jetzt gleich einen Blick auf
den Messe-Film und auf die Foto-Impressionen.

Wollen auch Sie Ihre Kunden so begeistern, wie die Sortenorganisation Tilsiter Switzerland es tut? Wir sind
bereit!
Axel Thoma, Leiter Strategie

E,T&H Werbeagentur AG BSW
Starke Botschaft. Starke Wirkung.
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Das Original seit 1893,

Resultate des Messeauftritts:

Tilsiter festigte an der OLMA

und dartber hinaus seinen Ruf

als Love-Brand und aktivierte

s0 viele Messebesucher wie

niemals zuvor:

— 18000 nahmen am Degus-
tations-Wettbewerb teil

— 15000 Tilsiter-MUtzen
wurden in Umlauf gebracht

— 5600 posierten fur
Tilsiter-Fan-Fotos

— 900 Besucher der Landing-
Page sahen sich (im Schnitt
drei Minuten lang) die
Olma-Bilder an, luden tber
400 Fotos herunter und
teilten diese auf Facebook

— im Vergleich zur Vorjahres-
periode wurden 140% mehr
Besucher auf www.tilsiter.ch
registriert dabei wurden 86%
mehr Seiten aufgerufen
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